Pais México
Inicio 3 de marzo de 2002
Final 16 de junio de 2002
Productor Televisa/Endemol
Canal 2/5

Big Brother,

sin duda, el fendmeno

Big Brother: kick off
Kick off vs. promedio domingos 2001
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Fuente: IBOPE/AGB México: Rating hogares domingo 3 de marzo de 2002

Big Brother: kick off
Composicién de audiencia: Edad

Big Brother el inicio logré 24.3 puntos de
rating promedio en hogares a nivel nacional, el
pasado domingo 3 de marzo. La primera transmision
del programa més polémico del mundo incremento
casi 90 por ciento la audiencia en Canal 2,
respecto al promedio del horario en el 2001.

El punto mas alto de rating se registré a las 21:04
hs. con 32.5 puntos y un share promedio de 45.5
puntos.

Big Brother incrementé el nimero de
televisores encendidos en dicho horario, 8 puntos
respecto al promedio en estas horas.

Casi medio México vio el inicio de Big Brother y
lo sigue haciendo. Big Brother es visto por casi
todos los grupos demogréficos: los jévenes, las
amas de casa, las mujeres de 30 a 44 y hombres
también.

El pasado miércoles 3 de abril, la expulsion, en
Canal 5, registré6 32 puntos de rating y los
encendidos mas altos del afio (58 vs. 68) con un
incremento de 10 puntos.

Big Brother llegéb a México para
hacerla y hacerla jen grandel.
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Fuente: IBOPE/AGB México: Domingos ene.-dic. 01 vs. domingo 3-mar.-02

Big Brother: kick off
Composicion de audiencia: NSE

Big Brother

Prom. 2001

Domingo 3 de marzo 2002 20:00-22:00 hs.
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Fuente: IBOPE/AGB México: Domingos ene.-dic. 01 vs. domingo 3-mar.-02




Big Brother en vivo
Principales targets (top 15)

Big Brother alcanza
altos niveles de rating
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El pasado miércoles 3 de abril, Big Brother o

inicié con un rating superior a los 20 puntos. A lo
largo del programa el rating fue incrementando,
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Fuente: IBOPE/AGB México: Canal 5 rating promedio, miércoles en vivo ‘
La audiencia en su mayoria esta conformada por
mujeres que van desde los 13 hasta los 54 afios,
de nivel socieconémico alto y medio alto. Big Big Brother
Brother es un programa sumamente atractivo Rating promedio hogares
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e Son usuarios de Internet: correo electronico

Dom Mar 03
Dom Mar 10
Dom Mar 17
Dom Mar 24
Dom Mar 31
Miércoles 6
Miércoles 13
Miércoles 20
Miércoles 3
Lunes 4
Marte 5
Miércoles 6
Jueves 7
Viernes 8
Jueves 21
Viernes 22
Lunes 25
Martes 26
Miércoles 27
Jueves 28
Viernes 29
Lunes 1
Martes 2
Miércoles 3
Jueves 4

y bUsqueda de informacién

Miércoles 27
Miércoles 20

e Acostumbran hacer viajes de negocios

Fuente: IBOPE/AGB México: Canal 2/5 rating promedio hogares

aproximadamente 10 veces por afio y en su
mayoria no tienen preferencia por ninguna
linea aérea

e Tienen cuenta de ahorro, crédito y cheques

Fuente: BIMSA/EGM: mujeres 13-54 ABC+/C ene.-dic. 01

Conforme el ambiente se va calentando y la gente
envolviendo con la historia, las audiencias se
iran incrementado dia a dia. Big Brother el
fendmeno, Big Brother el relato y Big
Brother en vivo, son una excelente oportunidad
para anunciar sus marcas y productos, debido a los
altos niveles de rating.

Big Brother es la alternativa comercial
de mayor, impacto, actualmente para gran
cantidad de productos y diferentes
publicos.




